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۵۰به بالای PMIسناریو موفقیت مذاکرات، افزایش 
(توافقات بین المللی، افزایش صادرات نفت و بهبود روابط تجاری)

فرصت‌های‌کلیدی
افزایش ظرفیت تولید و بهره وری•
و نوآوری R&Dسرمایه گذاری در •
توسعه بازارهای صادراتی•
آموزش و ارتقاء نیروی انسانی•

تورم ناشی از تزریق منابع مالی جدید•
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چالش‌های‌رفتاری‌مصرف‌کننده‌در‌دوران‌رونق‌اقتصادی
Consumer Lag in Confidence–تأخیر‌در‌اعتماد‌•

.مصرف کنندگان با وجود نشانه های رونق، هنوز مطمئن نیستند که این وضعیت پایدار است

( مسکن،‌خودرو،‌لوازم‌خانگی،‌خدمات‌آموزشی)

«دیده‌شدن»جبران‌محرومیت‌دوران‌رکود‌و‌و‌•
(سالن‌های‌زیبایی،‌پوشاک،‌رستوران،‌مسافرت،‌موبایل،‌باشگاه‌ورزشی‌) 

از‌کیفیت،‌خدمات‌و‌قیمتانتظارات‌غیرواقعی‌•
(گارانتی،‌تحویل‌فوری،‌خدمات‌فراتر‌) 

FOMO-رفتارهای‌هیجانی‌و‌احساسی‌در‌خرید‌•
.خریدهای ناگهانی و احساسی بدون برنامه ریزی، که در بلندمدت به نارضایتی یا بدهی ختم می شوند

(طلا،‌بورس،‌مسکن‌) 
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رکود‌پایان‌نیست؛‌
آغاز‌بزرگان‌است
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۵۰به‌زیر‌ PMIسناریو‌شکست‌مذاکرات،‌کاهش
(تحریم، کاهش صادرات نفت، محدودیت ارزی) 

:فرصت‌های‌کلیدی
(تخفیقیسوپرمارکت های) Needs-Based Economy - تمرکز‌بر‌بازارهای‌ضروری‌و‌ارزان▪

(تولید ایرانی ) Substitution Effect-تقویت‌تولید‌جایگزین‌و‌مقرون‌‌به‌‌صرفه‌▪

(، لوازم منزل، لوازم برقیلپ تابموبایل و )   و‌بازسازی‌‌شدهدست‌دومرشد‌بازار‌کالاهای‌▪

(، آرایشیفنی،دیجیتالمهارت )Upskilling-افزایش‌تقاضا‌برای‌آموزش‌مهارت‌های‌درآمدزا‌▪

(جتدیجی کالا، اسنپ، الوپیک)رشد‌کسب‌‌و‌کارهای‌مبتنی‌بر‌کاهش‌هزینه‌و‌آنلاین‌▪

رقابت‌در‌قیمت‌،‌‌بسته‌های‌بسته‌های‌خدماتی‌و‌ارزش‌افزوده•
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فرصت‌های‌طلایی‌در‌دل‌رکود‌اقتصادی
فرصت افزایش سهم بازار= عقب نشینی رقبا ▪
فروش اقساطی و تخفیفی▪
پلن های متنوع با امکانات متفاوت-قیمت گذاری پله ای ▪
تفکیک بسته های خدماتی ترکیبی با تخفیف▪
ارائه خدمات با پرداخت ماهانه یا اشتراک برای کاهش فشار خرید نقدی▪
(ساده ولی با کیفیت ) هدف گیری طبقه مصرف  محور ولی کم  درآمد ▪
تضمین کیفیت با گارانتی خدمات ▪
Pay As You Go-« پرداخت به  ازای مصرف»مدل  ▪

”صرفه جویی واقعی“تمرکز تبلیغاتی بر  ▪
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دهتأثیر‌تورم‌بر‌مصرف‌کنن
کاهش‌قدرت‌خرید▪
کاهش اقلام غیرضروری▪
افزایش‌حساسیت‌به‌قیمت▪
جستجوی تخفیف و برندهای ارزان▪
کاهش وفاداری به برند▪
تبدیل‌پول‌به‌دارایی▪
خرید طلا، ارز، مسکن یا سهام▪
نگهداری نقد کمتر▪

ayabs.com    |     )021( 26722940  |    مدرسه کسب و کار آیا



©2025 DR YAHYA ALAVI

.aاستراتژی‌خلق‌ارزش‌اقتصادی‌برای‌توجیه‌
افزایش‌قیمت

(مشتری ریال پرداخت می کند ) توجیه افزایش قیمت ▪
بدون افزایش هزینه( گارانتی، مشاوره، پشتیبانی)ارائه خدمات جانبی رایگان ▪
(مشاوره کاهش هزینه، حسابداری یا نگهداری)  صرفه جویی برای کاهش هزینه مشتری ▪
ایجاد پکیج های مقرون  به  صرفه به  جای خرید جداگانه:بسته‌بندی‌اقتصادی▪
برای جلب اعتماد مشتری در تورم« ماهه ۶قیمت  ثابت »:«تورم‌پیشه»کمپین‌▪
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.bجذب‌مشتریان‌بیشتر
→ رقبا در رکود فعالیت های بازاریابی را کاهش می دهند▪

فرصت کسب سهم بازار
جبران کاهش سود در تورم→ افزایش تعداد مشتری ▪
هدف گیری مشتریان رقبا با پیشنهادات جذاب▪
استفاده از کانال های بازاریابی مقرون به  صرفه▪
ارائه شرایط پرداخت انعطاف پذیر▪
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.c   فروش‌بیشتر‌در‌زمان‌کمتر
حفظ‌ارزش‌پول‌و‌= فروش‌سریع‌تر‌در‌دوران‌تورمی‌

رهایی‌از‌فرسایش‌سرمایه
(ساده سازی مراحل، پیگیری)بهینه سازی قیف فروش ▪
Upsell & Cross-Sellفروش تکمیلی و تقاطع فروش ▪

ایجاد‌انگیزه‌برای‌پرداخت‌فوری▪
آزادسازی سرمایه برای تنوع کالا یا تبلیغات▪
(همیشه موجودی دارند)افزایش اعتماد مشتریان به برند ▪
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